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1. Social media

| social media sono entrati a far parte
integrante della nostra quotidianita e
rappresentano la fonte, in alcuni casi
anche principale, delle informazioni
che otteniamo quotidianamente. | post
riguardanti il progetto, pubblicati sui
social media, servono a fornire
informazioni tempestive e aggiornate
sulle attivita svolte, con lo scopo di
aumentare la visibilita online del
progetto ECO-SMART. Sono inoltre uno
strumento di comunicazione molto utile
per la promozione degli eventi.
Utilizzando gli “hashtag”, i partner
possono ulteriormente diffondere le
informazioni sul progetto attraverso i
propri social media.

1. DruZbena omrezja

Druzbena omrezja so postala del nasega
vsakdanjika in veliko informaciji, v
nekaterih  primerih celo vecino,
pridobimo prav preko njih. Projektne
objave na druzbenih omrezjih so
uporabne za pravocasno obvescanje o
projektnih aktivnosti z namenom vecje
spletne prepoznavnosti projekta ECO-
SMART. Poleg tega so zelo koristno
komunikacijsko sredstvo za oglasevanje
dogodkov. Z uporabo »hashtagov« lahko
partnerji preko svojih uporabniskih
racunov Se dodatno sirijo informacije o
projektu po spletu.

Le pubblicazioni (i post) sulle piattaforme dei social media riguardanti il progetto ECO-SMART
sono responsabilita congiunta di tutti i partner del progetto e sono previste per lintera

realizzazione del progetto.

Objavljanje na platformah druzbenih omrezij projekta ECO-SMART je v so-odgovornosti vseh
projektnih partnerjev in je predvideno preko celotnega izvajanja projekta.
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2. ECO-SMART social media

Come indicato nella scheda
progettuale ECO-SMART, sono stati
aperti i seguenti account/pagine:

2.1. Facebook

La pagina Facebook € stata creata
tramite un account specificamente
creato per il progetto ECO-SMART,
'accesso e possibile al seguente link:
https://www.facebook.com/Interregk
coSmart

Le credenziali di accesso all'account
sono disponibili a tutti i partner e
verranno inoltrate alla persona
responsabile della comunicazione di
ciascun partner.

2.2. Linkedin

La pagina LinkedIn é stata creata da un
account creato specificamente per il
progetto ECO-SMART. L'accesso e
possibile al seguente link:
https://si.linkedin.com/in/eco-smart-
7a13191b0

Le credenziali di accesso all'account
sono disponibili a tutti i partner e
verranno inoltrate alla persona
responsabile della comunicazione di
ciascun partner.

2. Druzbena omrezja projekta ECO-
SMART

Kot navedeno v prijavnici projekta
ECO-SMART, sta bili odprti naslednji
strani:

2.1. Facebook

Stran Facebook za projekt ECO-SMART
je bila ustvarjena preko namensko
odprtega projektnega racuna in je
dostopna na naslednji povezavi:
https://www.facebook.com/Interregk
coSmart

Dovoljenje za dostop do racuna je na
voljo vsakemu partnerju in bo
posredovano vsem kontaktnim osebam
zadolZenim za komunikacijo.

2.2. LinkedIn

Stran LinkedIn za projekt ECO-SMART
je bila ustvarjena preko namensko
odprtega projektnega racuna in je
dostopna na naslednji povezavi:
https://si.linkedin.com/in/eco-smart-
7a13191b0 .

Dovoljenje za dostop do racuna je na
voljo vsakemu partnerju, geslo bo
posredovano vsem kontaktnim osebam
zadolZenim za komunikacijo.

Oltre alle piattaforme dei social media del progetto ECO-SMART, incoraggiamo tutti i partner ad
utilizzare anche le proprie piattaforme dei social media istituzionali per moltiplicare gli effetti

delle attivita di diffusione.

Vse partnerje se spodbuja, da poleg druzbenih omrezij ECO-SMART, uporabljajo tudi svoja
institucionalna druzbena omrezja zato, da se uc¢inek komunikacije dodatno poveca.
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3. Pubblicazione sui social media

| partner del progetto sono incoraggiati
a contribuire allo sviluppo della
visibilita del progetto ECO-SMART sui
social media attraverso i post, articoli
riguardanti le loro attivita progettuali,
diffusione di notizie locali,
informazioni sui progetti pilota e/o
iniziative legate al tema del progetto
nel territorio locale.

3.1 Pubblicazione su Facebook

Cosa pubblicare?

Testo (nessuna restrizione di
caratteri), foto, gif (immagini
animate), video, collegamenti e altro.

Perché utilizzarlo?

Presentare il progetto e i risultati in
modo informale e molto accessibile.

La promozione del progetto su
Facebook consente la pubblicazione di
vari contenuti, tra cui immagini, video,
inviti ad eventi o reportage, nonché
link a presentazioni o materiale
multimediale disponibile. Le pagine di
Facebook hanno fan a cui piace la
pagina, non amici. Il vantaggio del sito
e anche di consentire piu utenti,
nominati sotto diversi tipi di profilo
(amministratore, editore, revisore).

3. Objavljanje v druzbenih omrezjih

Projektne partnerje se spodbuja naj
prispevajo k izgradnji prepoznavnosti
ECO-SMART  druzbenih omrezij s
prispevki, clanki o svojih projektnih
aktivnostih, posredovanjem lokalnih
novic, obvescanjem o pilotnih
projektih in/ali pobudah povezanih s
temo projekta v domacem okolju.

3.1 Objavljanje na Facebooku

Kaj lahko objavite?

Besedilo (brez omejitev znakov),
fotografije, gif-e (animirane slike),
videoposnetke, povezave in podobno.

Kako ga lahko uporabite?

Za predstavitev projekta in rezultatov
na neformalen, zelo dostopen nacin.

Promocija projekta na Facebooku
omogoca objavljanje razli¢nih vsebin,
vklju¢no s slikami, video posnetki,
vabili na dogodke ali porocili, pa tudi
povezave do predstavitev ali
razpolozljivega vecpredstavnostnega
gradiva. Facebook strani imajo
obozZevalce, ki jim je stran vsec, ne pa
prijateljev. Prednost strani je tudi v
tem, da omogoca veC nominiranih
uporabnikov pod razlicnimi vrstami
profilov (skrbnik, urednik,
pregledovalec).
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Formati e regole di pubblicazione

Testo: il numero di caratteri
consigliato € 2000 per evitare che il
testo sia troppo lungo; si raccomanda
uso del linguaggio semplice e
comprensibile; oltre al testo si
incoraggia anche la pubblicazione delle
foto; i testi pubblicati devono essere
bilingui; lautore del testo deve
provvedere anche alla traduzione.

Foto: la dimensione raccomandata e
800x600; se le foto sono state scaricate
da Internet, non possono essere
pubblicate (diritto d'autore).

Gif (immagini animate): le immagini
animate devono essere realizzate in
modo da comunicare chiaramente il
contenuto desiderato; il gif puo anche
contenere una spiegazione aggiuntiva
bilingue.

Video: nel caso di video promozionali &
auspicabile che abbiano una durata
non superiore a 3 minuti; se includono
discorsi, devono essere inseriti i
sottotitoli dell’altra lingua. | video
educativi possono essere piu lunghi,
bisogha provvedere anche alla
traduzione.

Link e altro

In caso di pubblicazioni su Facebook, i
partner devono avvisare il partner
responsabile  della comunicazione
(PP4). E opportuno pubblicare almeno
un post a settimana.

Oblike objav in pravila objavljanja

Besedilo: priporoceno stevilo znakov je
2.000, zato da besedilo ni predolgo;
jezik naj bo poljuden, razumljiv splosni
javnosti; dobrodoslo je, ce je ob
besedilu objavljena tudi fotografija;
objavljena besedila morajo biti
dvojezicna; za prevod mora poskrbeti
avtor besedila.

Fotografije:  najbolj  priporocljiva
velikost je 800x600; cCe so fotografije
pridobljene z interneta, je treba biti
pozoren na to, da imamo pravico do
njihove objave.

Gif-i (animirane slike): animirane slike
naj bodo narejene tako, da nedvoumno
prikazujejo Zeleno vsebino; vsebujejo
lahko tudi dodatno razlago, ki naj bo
dvojezicna.

Videoposnetki: v primeru promocijskih
video posnetkov je zazeleno, da
trajajo najve¢ 3 minute; ¢e je v njih
tudi govor, mora biti podnaslovljen v
drugem jeziku. Izobrazevalni videi so
lahko daljsi, prav tako pa mora biti
zagotovljena dvojezicnost.

Povezave in podobno.

Partnerji naj ob objavi prispevkov na
Facebooku o tem obvestijo partnerja,
pristojnega za komunikacijo (PP4).
Tedensko naj se objavi vsaj en
prispevek.
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3.2 Pubblicazione su LinkedIn

Cosa pubblicare?

Testo (nessuna restrizione di
caratteri), foto, gif (immagini
animate), video, collegamenti e altro.

Perché utilizzarlo?

LinkedIn € una rete che consente di
connettersi con altri professionisti del
settore ed espandere la propria rete
sociale alliinterno o all'esterno della
propria  professione. Puo essere
utilizzato per gruppi e contiene gia reti
su argomenti specifici. Diversi progetti
hanno scelto LinkedIn per creare nuovi
gruppi, condividere contenuti e
connettersi con gruppi gia consolidati.

Per la pubblicazione sul sito LinkedIn, i
partner possono inviare informazioni
tramite e-mail al PP4

1. Preparare il contenuto dellarticolo
in formato .doc / docx o correlato.

2. Allegare unimmagine relativa al
contenuto.

3. Aggiungere gli hashtag per facilitare
altri modi di ricerca (alcuni esempi):
#EcoSmart #InterregEcoSmart
#ecosystem #ecosystemservices

4. Aggiungere il link alla notizia
originale, se esistente.

5. Inviare per e-mail il contenuto del
post e limmagine al PP4.

3.2 Objavljanje na Linkedinu

Kaj lahko objavite?

Besedilo (brez omejitev znakov),
fotografije, gif-e (animirane slike),
videoposnetke, povezave in podobno.

Kako ga lahko uporabite?

Linkedin  je omrezje, kjer se
posameznik  lahko  povezuje s
strokovnjaki iz svojega podrocja in Siri
svojo socialno mrezo znotraj svoje
stroke ali izven nje. Lahko se uporablja
za skupine ter ima ze vzpostavljena
omrezja o doloCenih temah. Vel
projektov je izbralo Linkedln, da bi
ustvarili nove skupine, delili vsebino in
se povezovali z Ze uveljavljenimi
skupinami.

Za objavo na LinkedIn strani lahko
partnerji posljejo informacije po e-
posti PP4.

1. ZapiSite vsebino prispevka v formatu
.doc/docx ali sorodnem formatu;

2. Prilozite eno sliko, povezano z
vsebino.

3. Dodajte oznake vsebine, da olajsate
druge nacine iskanja vase objave
(nekaj primerov): #EcoSmart
#InterregEcoSmart #ecosystem
#ecosystemservices

4. Dodajte povezavo do originalne
novice, Ce obstaja.

5. Vsebino objave in sliko posljite po
e-posti PP4

In fondo alla pubblicazione aggiungete degli »hashtag« per facilitare [’accesso ai contenuti gia

pubblicati (alcuni esempi):

Na konec dodajte »hashtage«, da olajSate drugim pot do objavljenih vsebin (nekaj primerov):

#EcoSmart #InterregEcoSmart #ecosystem #ecosystemservices
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4, Come promuovere efficacemente
il progetto ECO-SMART - promozione
di notizie dal sito web di ECO-SMART
e PP tramite i social media

Uno degli indicatori di prestazione del
progetto € espresso anche dal numero
di visite al sito ECO-SMART (www.ita-
slo.eu/eco-smart ). Pertanto tutti i
partner sono incoraggiati a dare
sufficiente visibilita al progetto e
indirizzare i visitatori sul sito del
progetto ECO-SMART.

Cio puo essere ottenuto utilizzando la
seguente  strategia: dopo aver
pubblicato larticolo sul sito ECO-
SMART o sul proprio sito (con aggiunto
il collegamento al sito ECO-SMART)
bisogna diffonderlo sui social media
insieme a tutti i link e gli “hashtag”.

4. Kako ucinkovito promovirati ECO-
SMART - promocija novic iz spletne
strani ECO-SMART in PP preko
druzabnih medijih

Eden od kazalnikov uspesnosti projekta
se izraza tudi s Stevilom obiskov
spletne strani ECO-SMART (www.ita-
slo.eu/eco-smart). Zato se spodbuja
vse partnerje, da poskrbimo, da bomo
projektu dali dovolj pozornosti in
usmerili obiskovalce na spletno stran
ECO-SMART.

To lahko dosezemo, Ce se posluzujemo
sledeCe strategije, da: po objavi
prispevka na spletni strani ECO-
SMART ali lastni spletni strani (z
dodano povezavo na spletno stran
ECO-SMART) Sirite prispevek v
druzabnih omrezjih z vsemi
povezavami in »hashtagi«.
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4.1 Pubblicazione sul sito ECO-
SMART
Il PP4 & responsabile delle

pubblicazioni sul sito ECO-SMART. Per
pubblicare contenuti € necessario
inviare un'e-mail a PP4.

1. Preparare il contenuto del paper in
formato .doc/docx o  formato
correlato, almeno 3 giorni prima della
data di pubblicazione desiderata.

2. Il testo deve essere almeno bilingue
in italiano e sloveno e, se possibile, in
inglese.

3. Allegare un'immagine correlata al
contenuto.

4. Aggiungere gli hashtag per facilitare
altri modi di ricerca (alcuni esempi):
#EcoSmart #InterregEcoSmart
#ecosystem #ecosystemservices

5. Aggiungere il link alla notizia

originale, se esiste.

6. Inviare per e-mail il contenuto del
post e l'immagine al PP4.

4.1 Objavljanje na spletni strani ECO-
SMART

Za objavljanje na spletni strani ECO-
SMART je zadolzen PP4. Ce Zelite
objaviti vsebino posljite e-mail PP4

1. Zapisite vsebino prispevka v formatu
.doc/docx ali sorodnem formatu, vsaj
3 dni pred Zelenim datumom objave

2. Tekst naj bo vsaj dvojezicen v
Italijanscini in Slovenscini, zazeleno je
tudi v Anglescini

3. Prilozite sliko, povezano z vsebino.

4. Dodajte oznake vsebine, da olajsate
druge nacine iskanja vase objave
(nekaj primerov): #EcoSmart
#InterregEcoSmart #ecosystem
#ecosystemservices

5. Dodajte povezavo do originalne
novice, Ce obstaja.

6. Vsebino objave in sliko posljite po e-
posti PP4.
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